Maptriks’in sundugu veriler

yol gosterici. Elde ettigimiz
data ve birlikte olusturdugumuz
modellerle yatirim karari
aldigimiz icin %80-90

oraninda basarili oluyoruz.
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SATIS POTANSIYELI TASIYAN
KONUMLAR BELIRLENIYOR

2015 vyilindan beri birlikte basarii calismalar
gerceklestiren Goodyear ve Maptriks, 6ncelikle
danismanlik modelleri olusturarak lastik satis
potansiyeli tasiyan konumlari belirliyor. Bu sistemde
ust ve alt olcekli modeller bulunuyor. Modellere
gdre mevcut, aday ya da rakip lokasyonlarin skor-
larina bakiliyor. Hazirlanan model skorlarinda;
lokasyonlardan raporlar Uretilerek bayi cevresindeki
rakip sayilari ve demografik verileri, modeller Uze-
rinden gdérintlleniyor. Bayilerin  hinterlandina
(erisim alani) gbére catchment analizi yapilarak; yer
secimi kararn belirleniyor ve bdylelikle hedeflere
uygun yatirim kararlari aliniyor.

23 Ulkede 55 fabrikasi bulunan dUnyanin en
blUyuk lastik sirketlerinden The Goodyear Tire &
Rubber Company; Goodyear Lastikleri Turk A. S.
ismiyle 1961 vyilindan beri Turkiye pazarinda.
2000’e yaklasan calisani ile Adapazari ve izmit
fabrikalarinda Goodyear, Fulda, Sava, Debica ve
Kelly markalari catisi altinda tuketici lastikleri ve
ticari lastikler Uretiyor.

Avrupa’dan Amerika’ya ihracat operasyonlarini
gerceklestiriyor. Sektdrin dncl  sirketlerinden
olan ABD menseili firma ayni zamanda i¢ pazarin
en 6nemli tedarikcilerinden biri olarak kabul edili-
yor. Azerbaycan, israil ve Turkmenistan ile ticari
faaliyetlerinde ve kis lastigi pazarinda oldukca
hareketli gUinler geciriyor.
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Butin bu calismalara ek olarak olusturulan
sistemde kapanan satis noktalari ve rakip lo-
kasyonlar giincelleniyor. Ozellikle saha ekipleri
bu raporlari kullanarak yer secimi kararlarini
veriyor. Bu da mevcut pazarda verinin gudcune
guvenen Goodyear’in rakiplerine gdre avantaj

kazanmasini sagliyor.

TruckForce ismiyle ticari lastikler icin verilen
bir servis noktasi hizmeti mevcut. Ozellikle filo-

lar ve bireysel kamyon kullanicilarinin servise

kolay ulasim saglayabilmeleri icin calisiyorlar.
TruckForce, sz konusu servis noktalarinin
nerelerde olmasi gerektigi, kamyon ve otobuUs
kullanicilarina nerelerde hizmet verebilecekleri,

ihtiyaclarini nasil karsilayabileceklerini
triks ile c6zime kavusturmayi hedefliyor.
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Goodyear Ticari Pazarlama Mudurtd Melih Aksoy yaklasik 7
yildir TUrkiye pazarinda bir déntsim icinde olduklarini ve
basindan beri Maptriks ile calismaya devam ettiklerini be-
lirtiyor. Aksoy “Bir yapilanma sUrecinde, eksik olunan
taraflarin bilinmesi ve tUketiciye nerede ulasilabileceginin
ongdrilerine ihtiyvacimiz vardi. 2015’te Maptriks ile en-
tegrasyonu gerceklestirdik ve aktif olarak calismaya
basladik.” diyor.

Maptriks’in Goodyear icin Urettigi cdzimleri Melih Aksoy
“Maptriks bize nerelerde lastikci oldugunu, hangi bolgeler-
in bizim icin potansiyel fayda saglayabilecegdini; tiketicile-
rin hangi iliskiler, hangi demografik verilere gdre lastik alim
kararint  verdigini paket halinde sundu. Bu paket
cercevesinde de Dbelirli  korelasyonlar, algoritmalar
olusturularak ‘grid’ alanlar belirledi. Modeller ile Good-
year’in tUketiciye ulasabildigi ve ulasamadigi alanlar nok-
talar cercevesinde modellendi. Tematik analizler, satis nok-
talarinin bulunurlugu ve ‘rut’ planlamalarinin olusturul-
masina kadar cesitli c6zUimler sundu. Buraya yatirim yapilr
mi1? Reklam degeri var mi1? Bunlarin hepsinin sonunda
yatirim kararini veriyoruz; bize ana bayi acilis karari geldigi
zaman mutlaka Maptriks analizi elimizde olmak zorunda.”
sdzleriyle acikhyor.

Tuketici odakli dagitim modelinde saha ekipleri cok
dnemli. Aksoy “Data odakli calismamiz lazim” diye ekliyor.
Gelistirdikleri sistemde saha satisi hedefleri icin Maptriks
sistemine giriyor; 6énceden olusturulan analiz ve veriler
Uzerine calisabiliyor. Boylelikle nerelere yatirim planlamasi
yapillmasi gerektigini belirleyerek dogru satis planlamasi
olusturabiliyor.
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MAPTRIKS SAYESINDE YUKSEK
ORANDA BASARILI OLUYORUZ

Ticari Pazarlama Muduri Aksoy “Maptriks’in sundugu
veriler yol gbsterici. Elde ettigimiz data ve birlikte
olusturdugumuz modellerle yatirim karari aldigimiz icin
%80-90 oraninda basarili oluyoruz.” sézleriyle Maptriks’i

tavsiye ediyor: “Inanilmaz bir glc. Gidecediniz noktaya
nasil gitmeniz gerektigi konusunda her turli destedi
saghyor. Ihtivaclarin dodru belirlenmesi noktasinda sizi
dinliyor, alternatif modeller gelistirmeye calisiyor. Map-
triks’in arkasinda durarak sahip cikmaliyiz. Cunkl Map-
triks bize henlz var olmayan bir dataylr bulmaya
calisiyor.”

Dogru arastirma ve planlama ydntemleriyle; Maptriks te-
cribesini deneyimlemek, farkli sektdr ve dlceklerde ihti-
yaclari olan isletmeler icin basariya ulasmanin bir yolu.
Kriterlerinizi belirleyin, sizin i¢cin en uygun veriyi
olusturalim. Verimli ve dogru lokasyonu garantileyerek
basariya bir adim daha yaklasmaniz icin hizli ve gtvenilir
veriler Maptriks’te!

GOODSYEAR
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— www.maptriks.com

info@maptriks.com



